ИЗВЕЩЕНИЕ

о проведении запроса котировок от 17.09.2015 г. № ЗК-ДМ–238
Заказчик

Наименование: Открытое акционерное общество «Курорты Северного Кавказа»

(ОАО «КСК», ИНН 2632100740).

Место нахождения: Российская Федерация, 357500, г. Пятигорск, пр. Кирова, д. 82 а.
Контактная информация

Почтовый адрес: Российская Федерация, 123100, г. Москва, Пресненская наб., д. 12.
Адрес электронной почты: info@ncrc.ru, security@ncrc.ru

Телефон:  +7 (495) 775-91-22, доб.: 421
Контактное лицо: Токарев Игорь Александрович
Адрес официального сайта: www.zakupki.gov.ru 

Адрес сайта Общества (Заказчика): www.ncrc.ru
Информация по предмету закупки:

Предмет закупки: Право на заключение договора на оказание услуг по изготовлению, размещению, распространению рекламной продукции, и иных рекламных услуг.

Начальная (максимальная) цена договора: 2 998 327 (Два миллиона девятьсот девяносто восемь тысяч триста двадцать семь) рублей, без учета НДС.
В цену договора включены все расходы исполнителя услуг на уплату сборов, налогов (помимо НДС) и иных обязательных платежей.

Финансирование: собственные средства ОАО «КСК».

Cрок оказания услуг: с даты подписания договора до 31 марта 2016 года
Срок заключения договора – не позднее чем через 20 (Двадцать) календарных дней со дня определения победителя запроса котировок.

Условия оплаты: в соответствии с проектом договора.
Место поставки: Северо-Кавказский и Южный федеральные округа.
Условия заключения договора:

· Договор заключается по цене, предложенной победителем запроса котировок.

· Договор заключается в соответствии с условиями, предложенными Заказчиком, 
по форме, прилагаемой в Приложении № 3 к настоящему Извещению.

Квалификационные требования к участникам закупки:

1. Обязательные требования к участникам закупки:

1.1. Соответствие участников закупки требованиям, устанавливаемым законодательством Российской Федерации к лицам, осуществляющим поставки товаров, выполнение работ, оказание услуг, являющихся предметом закупки.

1.2. Непроведение ликвидации участника закупки – юридического лица и отсутствие решения арбитражного суда о признании участника закупки – юридического лица, индивидуального предпринимателя банкротом и об открытии в отношении него конкурсного производства.

1.3. Неприостановление деятельности участника закупки в порядке, предусмотренном Кодексом Российской Федерации об административных правонарушениях, на день подачи заявки на участие в закупке.

1.4. Отсутствие у участника закупки задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды за прошедший календарный год, размер которой превышает двадцать пять процентов балансовой стоимости активов участника закупки по данным бухгалтерской отчетности за последний завершенный отчетный период. Участник закупки считается соответствующим установленному требованию в случае, если он обжалует наличие указанной задолженности в соответствии с законодательством Российской Федерации и решение по такой жалобе на день рассмотрения заявки на участие закупке не принято.

1.5. Отсутствие участника закупки в реестре недобросовестных поставщиков сведений 
об участниках размещения заказа (закупки), формируемого в соответствии с требованиями Федерального закона от 18 июля 2011 г. № 223-ФЗ.
2. Дополнительные требования к участникам закупки:
2.1. Наличие у участника закупки опыта оказания услуг по комплексному размещению рекламы за последние 3 (Три) года, предшествующие дате подачи заявки на участие в закупке (подтверждается предоставлением не менее 3 (Трех) копий договоров с ценой договора не менее 50 (Пятьдесят) процентов от начальной (максимальной) цены закупки и актов оказанным по ним услуг).

Котировочные заявки принимаются по форме, приведенной в Приложении №1 
к настоящему Извещению по адресу: 123100, г. Москва, Пресненская наб., д. 12, ежедневно 
в рабочие для Заказчика дни с 10:00 до 16:00 (мск).

Дата начала подачи котировочных заявок: 17 сентября 2015 года.

Дата и время окончания подачи котировочных заявок: 24 сентября 2015 года 16:00 (мск).

Дата и время вскрытия конвертов с котировочными заявками: 24 сентября
2015 года 16:30 (мск).

Дата рассмотрения и оценки котировочных заявок: до 01 октября 2015 года.
Основания не допуска участника закупки к участию в запросе котировок:

1. Несоответствие участника закупки квалификационным требованиям, указанным 
в Извещении о проведении запроса котировок.

2. Несоответствие качественных, функциональных и количественных характеристик продукции/услуг/работ, указанных в заявке участника закупки, требованиям, указанным 
в Извещении о проведении запроса котировок.

3. Непредставление одного или более запрашиваемых Заказчиком документов и/или представление в заявке участника закупки документов, несоответствующих требованиям Извещения о проведении запроса котировок, недостоверных сведений, сфальсифицированных документов.

4. Превышение участником закупки начальной (максимальной) цены договора, определенной Извещением о проведении запроса котировок.

5. Изменение участником закупки сроков выполнения работ, установленных Извещением о проведении запроса котировок.

6. Предоставление котировочной заявки не соответствующей требованиям 
к оформлению установленным настоящим Извещением (все листы котировочной заявки 
с приложениями должны быть пронумерованы, прошиты и скреплены на прошивке печатью (для юридических лиц) и подписью уполномоченного представителя участника закупки).

7. Выявление сфальсифицированных документов и/или факта недостоверности сведений, содержащихся в документах, представленных участником закупки, является основанием для отстранения участника закупки от участия в запросе котировок на любом этапе проведения закупки.

8. Участник закупки может подать одну заявку на участие в запросе котировок.

В случае установления факта подачи одним участником закупки двух и более заявок 
на участие в запросе котировок, при условии, что поданные ранее заявки таким участником 
не отозваны, все заявки такого участника закупки не рассматриваются.

Оформление Котировочной заявки:

Котировочная заявка предоставляется в запечатанном конверте. 

На конверте должно быть указано:

- наименование участника закупки с указанием контактной информации;

- наименование закупки и номер извещения.

Все листы котировочной заявки с приложениями должны быть пронумерованы, прошиты и скреплены на прошивке печатью (для юридических лиц) и подписью уполномоченного представителя участника закупки.

Вместе с котировочной заявкой по форме согласно Приложению № 1 к настоящему Извещению, как приложения к котировочной заявке, участник закупки представляет:

- техническое задание по форме согласно Приложению № 2 к настоящему Извещению с указанием в нем стоимости услуг по каждому наименованию услуг (без НДС) и договору (без НДС и с учетом НДС);

- сведения об участнике запроса котировок по форме согласно Приложению № 4 
к настоящему Извещению с приложением копий документов, подтверждающих такие сведения;

- оригиналы или копии документов, подтверждающие полномочия подписанта котировочной заявки (в случае, если подписантом не является единоличный исполнительный орган юридического лица (президент, генеральный директор, директор и другие), заверенные участником закупки (в случае, если представлены копии документов).
Победителем запроса котировок признается лицо, соответствующее требованиям настоящего Извещения и предложившее наиболее низкую цену договора. 
Приложение:  1. Котировочная заявка. Форма.
2. Техническое задание. Форма.
3. Договор. Форма.
4. Сведения об участнике закупки. Форма.
Генеральный директор

ОАО «КСК»




______________________ Горчев Олег Сергеевич
Приложение № 1

к Извещению о запросе котировок 
от 17.09.2015 № ЗК-ДМ–238
ФОРМА

(На фирменном бланке участника закупки)

В Единую комиссию ОАО «КСК».
Полное наименование участника закупки,
фактический адрес, телефон.
Исх. №___
от «__»___________2015 г.
КОТИРОВОЧНАЯ ЗАЯВКА

Изучив Извещение о проведении запроса котировок от 17.09.2015 года № ЗК-ДМ–238 (далее – Извещение) ____________(указывается полное наименование организации - участника закупки)____ предлагает заключить договор на оказание услуг по изготовлению, размещению, распространению рекламной продукции, и иных рекламных услуг по цене ___(указывается цена заявки цифрами и прописью), без учета НДС, в порядке и на условиях, предусмотренных Извещением и приложениями к нему.
Мы подтверждаем безусловное согласие с Проектом договора, являющимся Приложением к Извещению.

Мы обязуемся в случае принятия нашей котировочной заявки соответствующей требованиям Извещения и признания (_____(указать полное наименование организации)___) победителем запроса котировок заключить предлагаемый в Извещении Заказчиком договор не позднее 20 (Двадцати) дней со дня подписания Заказчиком протокола рассмотрения и оценки котировочных заявок.

Цена и другие условия, указанные в данной котировочной заявке, остаются неизменными в течение всего срока действия договора, если таковой будет с нами заключен. 

Настоящим подтверждаем, что отношении _____(указывается наименование организации - участника закупки) не проводится процедура ликвидации, банкротства, деятельность не приостановлена, а также, что размер задолженности по начисленным налогам, сборам и иным обязательным платежам в бюджеты любого уровня или государственные внебюджетные фонды за прошедший календарный год не превышает ___ % (значение указывается цифрами и прописью) балансовой стоимости активов участника закупки по данным бухгалтерской отчетности за последний отчетный период.
Настоящим гарантируем достоверность представляемых сведений и подтверждаем право Заказчика запрашивать в (___(указать полное наименование организации)___), в уполномоченных органах власти информацию, уточняющую представленные (___(указать полное наименование организации)___) сведения.

Приложение: 
1. Техническое задание (по форме согласно Приложению № 2 к Извещению).

2. Сведения об участнике закупки (по форме согласно Приложению № 4 к Извещению).
Генеральный директор                                             _______________________

      МП                                                                           (расшифровка подписи)

Приложение № 2 

к Извещению о запросе котировок
 от 17.09.2015 № ЗК-ДМ–238
(Приложение 1 к котировочной заявке)

ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ

на проведение рекламной кампании ВТРК «Архыз»

зимнего сезона 2015-2016 гг.

Задача рекламной кампании – увеличить поток туристов в будние дни на 20-30 %, охватить не менее 50 % целевой аудитории, обеспечить узнаваемость бренда курорта, увеличить рост продаж ски-пассов и укрепить положительный имидж курорта.

География рекламной кампании: Северо-Кавказский федеральный округ, Южный федеральный округ: г. Черкесск, г. Карачаевск, г. Усть-Джегута, г. Ставрополь, г. Пятигорск, г. Кисловодск, г. Минеральные воды, г. Ростов-на-Дону, г. Краснодар, г. Армавир,  г. Волгоград. 

Основное целевое ядро: мужчины и женщины, возраст: 15-55 лет. 

Уровень дохода средний, средне-высокий (по косвенным признакам). 

Потребительское поведение: регулярные посетители курортов России или зарубежья (не реже 1 раза в 2 года, не отвергающие возможности посещения горнолыжных курортов), занимающиеся горными лыжами и/или сноубордов.

Каналы рекламы:

1. Наружная реклама, размещение на щитах 3х6 м.

Требования к расположению щита: должен находиться в местах максимального скопления людей (ключевые торговые комплексы, транспортные узлы, оживленные магистрали, парки, места массового отдыха). Месторасположение щитов для размещения наружной рекламы Заказчика в соответствии с требованиями Технического задания утверждается заказчиком. 

Период рекламной компании с 01.11.2015 по 29.02.2016 г.

Первый месяц включает в себя стоимость изготовления (печати) баннера и монтаж.

Последующие месяцы идет пролонгация рекламного сообщения с одной заменой баннера за счет Исполнителя, включая изготовление (печать) баннера,  в течение рекламного периода. 

Дата замены рекламного баннера – по согласованию с заказчиком.

Распределение поверхностей по регионам:

	Период
	01.11-30.11.2015
	01.12-31.12.2015
	01.01-30.01.2016
	01.02-29.02.2016

	
	Количество поверхностей, шт.

	Регион
	
	
	
	

	городской округ Краснодар
	4
	4
	3
	1

	городской округ Ростов-на-Дону
	5
	5
	3
	2

	КЧР (г. Черкесск, 
г. Усть-Джегута, г. Карачаевск)
	7
	6
	5
	2

	городской округ Волгоград
	6
	5
	4
	3

	Ставропольский край 
(г. Пятигорск, г. Мин. Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	5
	4
	3
	2

	Краснодарский край 
(г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	2
	2
	1


2. Реклама на региональных каналах (телевизионная реклама)

- Размещение ролика 15 сек. на канале СТС в регионах: Краснодарский край, городской округ Волгоград, Ставропольский край.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00), 12 дней в месяц, по 2 выхода в день. 

Общее количество выходов: не менее 24 выходов в месяц.

Период с 01.10.2015- 29.02.2016 г.

- Размещение ролика 15 сек. на канале Россия 24 в регионе: городской округ Ростов-на-Дону.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00), 13 дней в месяц, по 2 выхода в день.

Общее количество выходов: не менее 26 выходов в месяц.

Период с 01.10.2015- 29.02.2016 г.

3. Реклама в интернете (DGT)

3.1. Увеличение заинтересованной аудитории в социальных сетях путем рекламных постов в тематических группах в социальных сетях Вконтакте и Facebook.

Группы должны быть зарегистрированы в городах, относящихся к регионам: городской округ Краснодар, Карачаево-Черкесская Республика, Ставропольский край, городской округ Ростов-на-Дону.

Период с 01.10.2015- 11.03.2016 г.

3.2.  Контекстная реклама в поисковых системах Яндекс и Google.

Геотаргетинг: городской округ Краснодар, Карачаево-Черкесская Республика, Ставропольский край, городской округ Ростов-на-Дону.

Низкочастотные запросы с использованием названия региона, упоминания активного отдыха, горнолыжных курортов в России.

Период с 01.10.2015- 11.02.2016 г.

3.3. Размещение баннера на сайте Ski.ru. Формат: Баннер на главной странице 
(920х100 или 240х400). 7 дней в период с 01.10-31.10.2015 г., и 7 дней в период 
с 01.11-30.11.2015 г.

4. Отчет по итогам рекламной кампании.

Необходимо произвести расчет эффективности рекламной кампании.

4.1. Экономическая эффективность:

Дополнительный турпоток под воздействием рекламы определяется по формуле:
Тд = (Тс * П * Д) / 100

где Тд — дополнительный турпоток под воздействием рекламы, руб.;  

Тс — среднедневной турпоток до рекламного периода, руб.;  

П — прирост среднедневного турпотока за рекламный и послерекламный периоды, %; Д — количество дней учета турпотока в рекламном и послерекламном периодах.  

Для расчета экономического эффекта можно использовать следующую формулу: Э = (Тд * Нт) / 100 – (Uр + Uд)  

где Э — экономический эффект рекламирования, руб.;  

Тд — дополнительный турпоток под воздействием рекламы, руб.;  

Нт — торговая надбавка на товар, в % к цене реализации;  

Uр — расходы на рекламу, руб.;  

Uд — дополнительные расходы по приросту товарооборота, руб.  

Заказчик предоставляет информацию за весь период ведения рекламной кампании по показателям: Тд, Тс, Нт, Uд.

4.2. Рентабельность рекламы:

Отношение полученной прибыли к затратам. 

Она определяется по формуле: Р = (П * 100) / U  

где Р — рентабельность рекламирования, %;  

П — прибыль, полученная от рекламирования, руб.;  

U — затраты на рекламу, руб.  

	Наименование услуг
	Количество оказываемых услуг 
	Срок оказания услуг

	1. Наружная реклама. 

Размещение на щитах 3х6 м.

Требования к расположению щита: должен находиться в местах максимального скопления людей (ключевые торговые комплексы, транспортные узлы, оживленные магистрали, парки, места массового отдыха). Месторасположение щитов утверждается заказчиком. 

Первый месяц включает в себя стоимость печати баннера и монтаж.

Последующие месяцы идет пролонгация рекламного сообщения с одной заменой баннера в течение рекламного периода. Дата замены рекламного баннера – по согласованию с заказчиком.
	
	01.11.2015- 29.02.2016



	Регион:
	
	01.11-30.11.2015

	городской округ Краснодар
	4
	

	городской округ Ростов-на-Дону
	5
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	7
	

	городской округ Волгоград
	6
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	5
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	

	Регион:
	
	

	городской округ Краснодар
	4
	01.12-31.12.2015

	городской округ Ростов-на-Дону
	4
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	6
	

	городской округ Волгоград
	5
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	4
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	

	Регион:
	
	

	городской округ Краснодар
	3
	01.01-30.01.2016

	городской округ Ростов-на-Дону
	3
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	5
	

	городской округ Волгоград
	4
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	3
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	

	Регион:
	
	

	городской округ Краснодар
	1
	01.02-29.02.2016

	городской округ Ростов-на-Дону
	2
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	2
	

	городской округ Волгоград
	3
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	2
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	1
	

	2. Реклама на региональных каналах (телевизионная реклама)
	
	

	Размещение рекламного ролика хронометражем 15 секунд на канале СТС в регионе:

- Краснодарский край.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00)


	12 дней в месяц, 

по 2 выхода в день. Общее количество выходов: не менее 24 выходов в месяц.
	01.10.2015- 29.02.2016

	Размещение рекламного ролика хронометражем 15 секунд на канале СТС в регионе:

 - городской округ Волгоград 

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00)
	12 дней в месяц, 

по 2 выхода в день. Общее количество выходов: не менее 24 выходов в месяц.
	

	Размещение рекламного ролика хронометражем 15 секунд на канале СТС в регионе: 

- Ставропольский край.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00)


	12 дней 
в месяц, по 2 выхода в день. Общее количество выходов: не менее 24 выходов в месяц.
	

	Размещение ролика хронометражем 15 секунд на канале Россия 24 в регионе: 

- городской округ Ростов-на-Дону.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00)


	13 дней в месяц, по 2 выхода 
в день. Общее количество выходов: не менее 26 выходов в месяц.
	01.10.2015- 29.02.2016

	3. Реклама в интернете (DGT)
	
	

	Цель: увеличение заинтересованной аудитории в социальных сетях путем размещения рекламных постов в тематических группах в социальных сетях Вконтакте и Facebook.

Группы должны быть зарегистрированы 
в городах, относящихся к регионам: городской округ Краснодар, Карачаево-Черкесская Республика, Ставропольский край, городской округ Ростов-на-Дону.
	
	01.10.2015- 11.03.2016 

	Контекстная реклама в поисковых системах Яндекс и Google.

Геотаргетинг: городской округ Краснодар, Карачаево-Черкесская Республика, Ставропольский край, городской округ Ростов-на-Дону.

Низкочастотные запросы с использованием названия региона, упоминания активного отдыха, горнолыжных курортов в России.
	
	01.10.2015- 11.02.2016

	Размещение баннера на сайте Ski.ru. 

Формат: баннер на главной странице, размер 920х100 или 240х400 
	7 дней
	01.10-31.10.2015

	Размещение баннера на сайте Ski.ru. 

Формат: баннер на главной странице, размер 920х100 или 240х400 
	7 дней
	01.11-30.11.2015

	4. Отчет по итогам рекламной кампании

Расчет эффективности рекламной кампании по следующим показателям.

1.1.  Экономическая эффективность:

Дополнительный турпоток под воздействием рекламы определяется по формуле:  Тд = (Тс * П * Д) / 100  

где Тд — дополнительный турпоток под воздействием рекламы, руб.;  

Тс — среднедневной турпоток до рекламного периода, руб.;  

П — прирост среднедневного турпотока за рекламный и послерекламный периоды, %; Д — количество дней учета турпотока в рекламном и послерекламном периодах.  

Для расчета экономического эффекта можно использовать следующую формулу: Э = (Тд * Нт) / 100 – (Uр + Uд)  

где Э — экономический эффект рекламирования, руб.;  

Тд — дополнительный турпоток под воздействием рекламы, руб.;  

Нт — торговая надбавка на товар, в % к цене реализации;  

Uр — расходы на рекламу, руб.;  

Uд — дополнительные расходы по приросту товарооборота, руб.  

Заказчик предоставляет информацию за весь период ведения рекламной кампании по показателям: Тд, Тс, Нт, Uд.

1.2.  Рентабельность рекламы:

Отношение полученной прибыли к затратам. 

Она определяется по формуле: Р = (П * 100) / U  

где Р — рентабельность рекламирования, %;  

П — прибыль, полученная от рекламирования, руб.;  

U — затраты на рекламу, руб.  

Заказчик предоставляет информацию за весь период ведения рекламной кампании по показателям П.

1.3. Анализ охвата аудитории  -  Reach (n) = Reach(max) (1-(1-R/ Reach(max))n) , где n – это количество выходов рекламы, R – рейтинг носителя, Reach(max) – предельный охват носителя. 

1.4. Эффективность рекламного мероприятия или отдельного средства рекламы может выражаться числом потребителей, охваченных рекламой, а также величиной затрат на одного зрителя, читателя и т. п. 
	
	12.03.2016 -31.03.2016


Приложение № 3 

к Извещению о запросе котировок 
от 17.09.2015 № ЗК-ДМ–238

ДОГОВОР № 

г. Москва







                «        »                 2015 г.

Открытое акционерное общество «Курорты Северного Кавказа» (ОАО «КСК»), именуемое в дальнейшем «Заказчик», в лице Генерального директора Горчева Олега Сергеевича, действующего на основании Устава, с одной стороны, и

__________________________ «_____________________» (_____ «_________________»), именуемое в дальнейшем «Исполнитель», в лице Генерального директора ______________ , действующего на основании Устава, с другой стороны,

при совместном упоминании именуемые «Стороны», а по отдельности – «Сторона», заключили настоящий договор (далее по тексту – «Договор») о нижеследующем:

1. ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА

1.1. Исполнитель обязуется в соответствии с требованиями действующего законодательства Российской Федерации и Технического задания (Приложение 1 к договору) оказать услуги по изготовлению, размещению, распространению рекламной продукции, и иных рекламных услуг (далее – Услуги), а Заказчик обязуется на условиях, определенных настоящим Договором, принять и оплатить оказанные Услуги.

1.2. Срок оказания Услуг с даты подписания договора до 31 марта 2016 года.
2. ПРАВА И ОБЯЗАННОСТИ СТОРОН

2.1. Исполнитель обязан:
2.1.1. оказать Услуги определенные пунктом 1.1 настоящего Договора в сроки, предусмотренные настоящим Договором;

2.1.2. гарантировать оказание Услуг надлежащего качества в соответствии с условиями настоящего Договора, требованиями действующего законодательства Российской Федерации, стандартами и условиями, установленными в отношении оказания услуг такого типа;

2.1.3. размещать рекламные материалы Заказчика  после их согласования с Заказчиком по форме и содержанию, соответствующим предоставленным Заказчиком рекламным материалам в соответствии с п. 2.3.1. и п.2.3.2.;

2.1.4. незамедлительно, в случае выявления, уведомить Заказчика о нецелесообразности оказания Услуг;

2.1.5. не позднее 2 (двух) рабочих дней после окончания монтажа рекламных материалов направить Заказчику уведомление о размещении рекламных материалов с приложением фотоотчета, подтверждающего размещение рекламных материалов;

2.1.6. Исполнитель обязан не реже одного раза в неделю проводить техническое  обслуживание  и контрольные проверки состояния рекламных материалов, размещенных на рекламных носителях (наружная реклама), в течение всего срока оказания услуг по настоящему Договору. Под качественным состоянием понимается такое состояние рекламной конструкции  и рекламных материалов, при котором содержащаяся на нем информация, может восприниматься потребителями рекламы в полном объеме. Исполнитель обязан обеспечить восстановление качественного состояния рекламных конструкций в случае полной или частичной порчи, или при наличии дефектов из-за некачественного размещения Исполнителем рекламных материалов, в течении 72 часов с момента  обнаружения дефектов;

2.1.7. в течение 5 (пяти) рабочих дней после даты окончания услуг по размещению наружной рекламы Исполнитель обязан произвести демонтаж рекламных материалов (наружной рекламы) с рекламоносителя и их уничтожение;

 в случае досрочного демонтажа, а также, если в результате действий 3-х лиц рекламоноситель, на котором Исполнитель размещает рекламные материалы,  не может быть использован для целей, определенных настоящим Договором, Исполнитель обязан предоставить Заказчику равнозначную замену рекламоносителя. Заказчик имеет право не согласиться с представленной заменой и оплатить только стоимость фактически оказанных услуг;
2.1.8. в случае привлечения Заказчика к ответственности, в том числе, административной, установленной законодательством Российской Федерации, вследствие ненадлежащего исполнения/ не исполнения Исполнителем своих обязательств по Договору, Исполнитель обязуется компенсировать Заказчику все расходы Заказчика, связанные с привлечением Заказчика к такой ответственности, включая расходы на уплату штрафов, пени, присужденных сумм компенсаций, ущерба, убытков и т.п.;

2.1.9. предоставить Заказчику оформленный в соответствии с требованиями 
ст. 169 НК РФ счет-фактуру в течение 5 (Пяти) календарных дней со дня подписания Сторонами Акта приема-сдачи оказанных услуг Сторонами.

2.2. Исполнитель вправе:

2.2.1. оказывать Услуги лично и/или с привлечением третьих лиц, при этом ответственность за последствия неисполнения или ненадлежащего исполнения обязательств по настоящему Договору перед Заказчиком несет Исполнитель;
2.2.2. требовать от Заказчика оплаты оказанных Услуг.

2.3. Заказчик обязан:

2.3.1. предоставлять Исполнителю информационно-рекламные материалы в электронном виде для размещения не позднее 4 (четырех) рабочих дней до даты начала размещения рекламно-информационных материалов в соответствии с Приложением №1.

2.3.2. предоставлять Исполнителю для размещения в эфире телеканала рекламу в форматах avi, mov. в соответствии с техническими требованиями телеканалов не позднее 1 (одного) дня до выхода соответствующей рекламы в эфир телеканала.

2.3.3. принять от исполнителя оказанные Услуги и подписать Акт приема-сдачи оказанных услуг или предоставлять мотивированный отказ с указанием обнаруженных недостатков, сроков их устранения;

2.3.4. своевременно производить оплату в соответствии с разделом 3 настоящего Договора;

2.3.5. предоставлять Исполнителю всю необходимую информацию для оказания Услуг.

2.4. Заказчик вправе:

2.4.1. проверять ход и качество услуг, оказываемых Исполнителем, не вмешиваясь в его деятельность;

2.4.2. отказаться от исполнения Договора в любое время до подписания Акта приема-сдачи оказанных услуг, оплатив Исполнителю фактически оказанные и документально подтвержденные расходы, возникшие у Исполнителя в связи с исполнением условий настоящего Договора. 

3. СТОИМОСТЬ И ПОРЯДОК ОПЛАТЫ ОКАЗАННЫХ УСЛУГ

3.1. Общая стоимость оказываемых по настоящему Договору Услуг составляет денежную сумму в размере ___________ (_________________) рублей ___ копеек, в том числе НДС 18% - ___ (_____) рублей __ копеек, и определяется в соответствии с Техническим заданием (Приложение № 1 к настоящему Договору).

В цену договора включены все расходы исполнителя услуг, в том числе на уплату сборов, налогов и иных обязательных платежей.
3.2. Оплата Услуг осуществляется в течение 15 (Пятнадцать) банковских дней с момента предоставления Исполнителем счета и счета-фактуры на основании подписанного Сторонами Акта приема-сдачи оказанных услуг по форме согласно Приложению № 2 к настоящему Договору путем перечисления денежных средств на расчетный счет Исполнителя.

3.3. Все платежи по настоящему Договору производятся в безналичной форме в российских рублях.

3.4. Датой оплаты считается дата списания денежных средств с расчетного счета Заказчика.
4. ПОРЯДОК СДАЧИ-ПРИЕМКИ ПРЕДМЕТА ДОГОВОРА

4.1. Порядок оказания Услуг по Договору определяется в соответствии с требованиями действующих нормативных правовых актов, регулирующих порядок оказания услуг данного типа в Российской Федерации, и настоящего Договора.

4.2. Заказчик при приемке оказанных Услуг проверяет их на предмет соответствия требованиям Технического задания (Приложение № 1 к настоящему Договору) и информационно-рекламным материалам, согласованным в порядке определенным настоящей статьей. 

4.3. Заказчик обязан подписать Акта приема-сдачи оказанных услуг в течение 5 (Пяти) рабочих дней со дня его получения и направить один экземпляр в адрес Исполнителя. В случае наличия замечаний к оказанным Услугам Заказчик должен направить Исполнителю в тот же срок мотивированный отказ от подписания Акта приема-сдачи оказанных услуг с указанием конкретных недостатков и сроков их устранения.

4.4. В случае не подписания Заказчиком Акта приема-сдачи оказанных услуг, либо непредставления Исполнителю мотивированного отказа в указанный в пункте 4.6 Договора срок, считается, что оказанные Услуги приняты Заказчиком и подлежат оплате в полном объеме.

4.5. Исполнитель считается исполнившим свои обязательства по оказанным Услугам с момента подписания Акта приема-сдачи оказанных услуг Сторонами.

4.6.  Если после заключения Договора какое-либо третье лицо подаст патентную заявку или ему будет выдан на результат оказанных Услуг (либо ее часть) патент, который может лишить Заказчика права полностью или частично использовать результат оказанных Услуг, Стороны предпримут совместные действия по защите результата оказанных Услуг, оспариванию действительности таких заявок или патентов третьих лиц, а также осуществят другие необходимые мероприятия по защите прав Заказчика.

4.7. Исполнитель гарантирует, что оказываемые Услуги является его исключительной собственностью, в отношении него отсутствуют какие-либо обременения и права третьих лиц, в т. ч. права интеллектуальной собственности или смежные с ними. В случае появления претензий со стороны третьих лиц Исполнитель обязуется принять все возможные меры по защите интересов Заказчика, включая представление интересов в суде и компенсацию Заказчику возможных расходов и убытков в полном объеме.

5. СРОК ДЕЙСТВИЯ ДОГОВОРА

5.1. Настоящий Договор вступает в силу с момента его подписания и действует до полного исполнения Сторонами принятых на себя обязательств. Окончание срока действия Договора не освобождает Стороны от взаимных расчетов и ответственности за выявленные нарушения.
5.2. Настоящий Договор может быть расторгнут как по взаимному соглашению Сторон, так и по требованию одной из них, направив письменное уведомление, не позднее чем за 10 (десять) рабочих дней до предполагаемой даты расторжения Договора, а также по обстоятельствам, предусмотренным законодательством Российской Федерации и настоящим Договором.
5.3. В случае досрочного расторжения Договора Исполнитель обязан вернуть полученные от Заказчика денежные средства в течение 5 (Пяти) банковских дней путем перечисления на счет Заказчика, указанный в пункте 10 настоящего Договора.

6. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ СТОРОН

6.1. Каждая Сторона должна выполнить свои обязательства надлежащим образом, оказывая другой Стороне возможное содействие в исполнении ею своих обязательств.

6.2.
За нарушение принятых обязательств по настоящему Договору Стороны несут ответственность в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.

6.3.
За просрочку оплаты оказанных Услуг Заказчик по письменному требованию Исполнителя обязан уплатить Исполнителю неустойку в размере 0,01 % процента от неуплаченной суммы за каждый день просрочки, но не более 5% процентов от неуплаченной суммы.

6.4.
За нарушение сроков оказания Услуг, включая просрочку сроков на устранение недостатков, Исполнитель по письменному требованию Заказчика обязан уплатить Заказчику неустойку в размере 0,01 % процента от стоимости Услуг, указанной в пункте 3.1 настоящего Договора, за каждый случай нарушения сроков за каждый день просрочки, но не более 5% процентов.

6.5.
 Уплата неустойки не освобождает Сторону от исполнения обязательств в натуре. Сторона, нарушившая свои обязательства по Договору, должна устранить эти нарушения в возможно короткий срок.

6.6.
За нарушение Исполнителем запрета на заключение договора финансирования уступки права требования (факторинга), Исполнитель по письменному требованию Заказчика обязан уплатить Заказчику штраф в размере 50% процента от переуступленного денежного требования по договору факторинга.

6.7.
В случае если Исполнитель некачественно/ненадлежащим образом исполняет свои обязательства по настоящему Договору, Заказчик вправе в одностороннем, внесудебном порядке расторгнуть настоящий Договор письменно известив об этом Исполнителя. Договор считается расторгнутым с момента получения уведомления Исполнителем.

6.8.
В случае если некачественное/ненадлежащее исполнение обязательств Исполнителем привело к одностороннему, внесудебному расторжению настоящего Договора со стороны Заказчика, Исполнитель обязуется выплатить Заказчику штраф в размере 30% от цены настоящего Договора.

6.9.
Если Исполнитель уклоняется от выставления счета-фактуры и передачи его Заказчику, или отказывается исправить ранее выставленный и полученный Заказчиком счет-фактуру при обнаружении в нем ошибок, опечаток или исправлений, Заказчик вправе потребовать от Исполнителя уплаты суммы в размере суммы налога на добавленную стоимость, указанном в Договоре, в течение 10 (Десяти) банковских дней с момента предъявления соответствующего требования Заказчиком.

6.10. Неустойка (штрафные санкции), суммы налога на добавленную стоимость, предусмотренные пунктами 6.3, 6.4, 6.6, 6.8, 6.9 настоящего Договора, уплачиваются при наличии соответствующего письменного требования Сторон. Заказчик вправе удержать неустойку (штрафные санкции), суммы налога на добавленную стоимость из осуществляемых по настоящему Договору платежей Исполнителю.

7. ОБСТОЯТЕЛЬСТВА НЕПРЕОДОЛИМОЙ СИЛЫ

7.1. Стороны освобождаются от ответственности за полное или частичное неисполнение обязательств по настоящему Договору, если оно явилось следствием действия обстоятельств непреодолимой силы, которые стороны не могли предвидеть и предотвратить разумными силами (форс-мажорные обстоятельства). Такие чрезвычайные события или обстоятельства включают в себя, в частности: забастовки, наводнения, пожары, землетрясения и иные стихийные бедствия, войны, военные действия, независимо от того, имелось ли или нет объявление войны, гражданские волнения, акты терроризма, гражданская война, взрывы. Срок исполнения обязательств по настоящему Договору отодвигается соразмерно времени, в течение которого действовали обстоятельства непреодолимой силы.

Сторона, подвергшаяся воздействию обстоятельств непреодолимой силы, обязана приложить все разумные усилия для уменьшения неблагоприятных последствий таких обстоятельств и в срок не более 10 (Десяти) календарных дней с момента их наступления письменно уведомить об этом другую Сторону. Уведомление должно содержать данные о наступлении и характере обстоятельств непреодолимой силы и возможных их последствиях. Доказательством, указанных в уведомлении обстоятельств, должны служить документы, выдаваемые компетентными органами. В случае неизвещения или несвоевременного извещения Сторона утрачивает право ссылаться на такие обстоятельства в качестве оснований, освобождающих ее от ответственности по Договору.

7.2. Если обстоятельства непреодолимой силы продолжаются более одного месяца, Стороны согласовывают дальнейший порядок исполнения Договора.

7.3. Факт наступления обстоятельств непреодолимой силы должен подтверждаться актом компетентного государственного органа в месте наступления обстоятельств непреодолимой силы или в месте нахождения стороны, столкнувшейся с указанными обстоятельствами.

8. ПОРЯДОК РАЗРЕШЕНИЯ СПОРОВ

8.1.
Все споры по настоящему Договору решаются путем переговоров с соблюдением претензионного порядка урегулирования споров.

Сторона, получившая претензию, обязана дать мотивированный ответ другой стороне в срок не более 10 (Десяти) календарных дней с даты получения претензии.

В случае, если Стороны не придут к согласию, все споры, разногласия и требования, вытекающие из данного Договора или в связи с ним, в том числе касающиеся его нарушения, прекращения и недействительности, подлежат разрешению в Арбитражном суде г. Москвы.

8.2.
Датой выставления требования (предъявления претензии) считается дата приема претензионных документов к отправке организацией почтовой связи указанная на штемпеле в квитанции о приеме.

Сторона, направившая претензионные документы, должна не позднее даты приема организацией почтовой связи документов к отправке подтвердить такую отправку направлением по факсу в адрес другой Стороны копий квитанции о приеме и направленных претензионных документов.

10. ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ

9.1. Во всем остальном, что не предусмотрено настоящим Договором, Стороны руководствуются действующим законодательством Российской Федерации.

9.2. Любая договоренность между Заказчиком и Исполнителем, влекущая за собой новые обстоятельства, которые не вытекают из настоящего Договора, должна быть письменно подтверждена Сторонами в форме дополнений и изменений к настоящему Договору.
9.3. Все изменения и дополнения к настоящему Договору совершаются по взаимному соглашению Сторон и считаются действительными, если они оформлены в виде дополнительных соглашений в письменном виде и подписаны Сторонами.
9.4. Стороны обязаны соблюдать режим конфиденциальности в отношении информации и документации, полученных в связи с заключением и исполнением Договора, и не разглашать такую информацию и условия Договора (в том числе: о цене и об объемах поставки, о новых решениях и технических заданиях, в том числе и не защищаемых законом) третьим лицам без согласия другой Стороны. Исключением будет предоставление Стороной информации по запросам уполномоченных государственных органов (суда, прокуратуры, налоговых органов и т.п.). 
9.5. В целях оперативного обмена документами стороны договорились о возможности использовать, в качестве официальных, документы, переданные посредством факсимильной связи, с последующей отсылкой оригиналов этих документов в течение 3 (Три) календарных дней с даты отправки по факсу заказной почтой или нарочным, при этом ответственность за достоверность и иные возможные злоупотребления в передаваемых документах /информации/ возлагается на Сторону, использовавшую данный способ передачи документов /информации/.

9.6. Стороны обязаны письменно уведомлять друг друга об изменении телефонов, факсов, почтовых, банковских или отгрузочных реквизитов, о смене лиц, подписавших настоящий Договор, а также об изменениях в случае реорганизации, ликвидации, начала процесса о несостоятельности (банкротстве) в срок не более 2 (Двух) рабочих дней с момента возникновения таких изменениях.

До момента получения уведомления о произошедших изменениях, исполнение Договора в соответствии с имеющимися реквизитами Сторон считается надлежащим.

9.7. Стороны настоящего Договора подтверждают, что являются юридическими лицами, зарегистрированными надлежащим образом в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации, и имеют право заключить настоящий Договор. Стороны также подтверждают, что в отношении них не принято решение о ликвидации или реорганизации, не начат процесс о несостоятельности (банкротстве). Недостоверность подтверждаемых сведений является существенным нарушением настоящего Договора.

9.8. Стороны без письменного согласия другой Стороны не вправе передавать свои права и обязанности по Договору.

Согласие Заказчика требуется также в тех случаях, когда право (требование), возникшее из настоящего Договора передается после его расторжения или прекращения по иным основаниям.

9.9. Настоящий Договор составлен в 2 (Двух) экземплярах на русском языке - по одному для каждой из Сторон. Оба экземпляра имеют равную юридическую силу.

9.10. Все указанные в Договоре приложения являются его неотъемлемой частью:

9.10.1. Приложение №1 – Техническое задание.

9.10.2. Приложение № 2 – Акт приема-сдачи оказанных услуг. Образец.

9.10.3. Приложение № 3 – Банковская гарантия. Приблизительная форма.

11. РЕКВИЗИТЫ СТОРОН:

	ЗАКАЗЧИК:

ОАО «КСК»


	ИСПОЛНИТЕЛЬ:

___________________________



	Место нахождения: 

Проспект Кирова, дом 82а, город Пятигорск, Ставропольский край, РФ, 357500

Адрес для отправки почтовой

корреспонденции:
123100, г. Москва, Пресненская набережная, д. 12

Тел./факс: 8(495)775-91-22/ 8(495)775-91-24

ИНН 2632100740  КПП 263201001

ОКАТО  07427000000

ОКПО  67132337

Банковские реквизиты:

Расчетный счет:
№ 40702810400020008511
в ПАО Сбербанк
Корреспондентский счет:
№ 30101810400000000225 
БИК 044525225 

	Место нахождения:

Адрес для отправки почтовой

корреспонденции:

Тел./факс:

ИНН,  КПП

ОГРН,ОКПО

Банковские реквизиты:

р/с

к/с

БИК




1. ПОДПИСИ СТОРОН:

	ОТ ЗАКАЗЧИКА:
	ОТ ИСПОЛНИТЕЛЯ:

	
	

	_________________ / __________________ /


	________________ / __________________ /



	
	

	М.П.
	М.П.


Приложение № 1

к Договору № __________ 

от  «__»________2015 г. 

ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ

на проведение рекламной кампании ВТРК «Архыз»

зимнего сезона 2015-2016 гг.

Задача рекламной кампании – увеличить поток туристов в будние дни на 20-30 %, охватить не менее 50 % целевой аудитории, обеспечить узнаваемость бренда курорта, увеличить рост продаж ски-пассов и укрепить положительный имидж курорта.

География рекламной кампании: Северо-Кавказский федеральный округ, Южный федеральный округ: г. Черкесск, г. Карачаевск, г. Усть-Джегута, г. Ставрополь, г. Пятигорск, г. Кисловодск, г. Минеральные воды, г. Ростов-на-Дону, г. Краснодар, г. Армавир,  г. Волгоград. 

Основное целевое ядро: мужчины и женщины, возраст: 15-55 лет. 

Уровень дохода средний, средне-высокий (по косвенным признакам). 

Потребительское поведение: регулярные посетители курортов России или зарубежья (не реже 1 раза в 2 года, не отвергающие возможности посещения горнолыжных курортов), занимающиеся горными лыжами и/или сноубордов.

Каналы рекламы:

1. Наружная реклама, размещение на щитах 3х6 м.

Требования к расположению щита: должен находиться в местах максимального скопления людей (ключевые торговые комплексы, транспортные узлы, оживленные магистрали, парки, места массового отдыха). Месторасположение щитов для размещения наружной рекламы Заказчика в соответствии с требованиями Технического задания утверждается заказчиком. 
Период рекламной компании с 01.11.2015 по 29.02.2016 г.

Первый месяц включает в себя стоимость изготовления (печати) баннера и монтаж.

Последующие месяцы идет пролонгация рекламного сообщения с одной заменой баннера за счет Исполнителя, включая изготовление (печать) баннера, в течение рекламного периода. Дата замены рекламного баннера – по согласованию с заказчиком.

Распределение поверхностей по регионам:

	Период
	01.11-30.11.2015
	01.12-31.12.2015
	01.01-30.01.2016
	01.02-29.02.2016

	
	Количество поверхностей, шт.

	Регион
	
	
	
	

	городской округ Краснодар
	4
	4
	3
	1

	городской округ Ростов-на-Дону
	5
	5
	3
	2

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, г. Карачаевск)
	7
	6
	5
	2

	городской округ Волгоград
	6
	5
	4
	3

	Ставропольский край (г. Пятигорск, г. Мин. Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	5
	4
	3
	2

	Краснодарский край 
(г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	2
	2
	1


2. Реклама на региональных каналах (телевизионная реклама)

- Размещение ролика 15 сек. на канале СТС в регионах: Краснодарский край, городской округ Волгоград, Ставропольский край.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00), 12 дней в месяц, по 2 выхода в день. 

Общее количество выходов: не менее 24 выходов в месяц.

Период с 01.10.2015- 29.02.2016 г.

- Размещение ролика 15 сек. на канале Россия 24 в регионе: городской округ Ростов-на-Дону.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00), 13 дней в месяц, по 2 выхода в день.

Общее количество выходов: не менее 26 выходов в месяц.

Период с 01.10.2015- 29.02.2016 г.

3. Реклама в интернете (DGT)

3.1. Увеличение заинтересованной аудитории в социальных сетях путем рекламных постов в тематических группах в социальных сетях Вконтакте и Facebook.

Группы должны быть зарегистрированы в городах, относящихся к регионам: городской округ Краснодар, Карачаево-Черкесская Республика, Ставропольский край, городской округ Ростов-на-Дону.

Период с 01.10.2015- 11.03.2016 г.

3.2.  Контекстная реклама в поисковых системах Яндекс и Google.

Геотаргетинг: городской округ Краснодар, Карачаево-Черкесская Республика, Ставропольский край, городской округ Ростов-на-Дону.

Низкочастотные запросы с использованием названия региона, упоминания активного отдыха, горнолыжных курортов в России.

Период с 01.10.2015- 11.02.2016 г.

3.3. Размещение баннера на сайте Ski.ru. Формат: Баннер на главной странице 
(920х100 или 240х400). 7 дней в период с 01.10-31.10.2015 г., и 7 дней в период 
с 01.11-30.11.2015 г.

4. Отчет по итогам рекламной кампании.

Необходимо произвести расчет эффективности рекламной кампании.

4.1. Экономическая эффективность:

Дополнительный турпоток под воздействием рекламы определяется по формуле:
Тд = (Тс * П * Д) / 100

где Тд — дополнительный турпоток под воздействием рекламы, руб.;  

Тс — среднедневной турпоток до рекламного периода, руб.;  

П — прирост среднедневного турпотока за рекламный и послерекламный периоды, %; Д — количество дней учета турпотока в рекламном и послерекламном периодах.  

Для расчета экономического эффекта можно использовать следующую формулу: Э = (Тд * Нт) / 100 – (Uр + Uд)  

где Э — экономический эффект рекламирования, руб.;  

Тд — дополнительный турпоток под воздействием рекламы, руб.;  

Нт — торговая надбавка на товар, в % к цене реализации;  

Uр — расходы на рекламу, руб.;  

Uд — дополнительные расходы по приросту товарооборота, руб.  

Заказчик предоставляет информацию за весь период ведения рекламной кампании по показателям: Тд, Тс, Нт, Uд.

4.2. Рентабельность рекламы:

Отношение полученной прибыли к затратам. 

Она определяется по формуле: Р = (П * 100) / U  

где Р — рентабельность рекламирования, %;  

П — прибыль, полученная от рекламирования, руб.;  

U — затраты на рекламу, руб.  

	Наименование услуг
	Количество оказываемых услуг 
	Суммарная стоимость услуг 
(без НДС)
	Срок оказания услуг

	1. Наружная реклама. 

Размещение на щитах 3х6 м.

Требования к расположению щита: должен находиться в местах максимального скопления людей (ключевые торговые комплексы, транспортные узлы, оживленные магистрали, парки, места массового отдыха). Месторасположение щитов утверждается заказчиком. 

Первый месяц включает в себя стоимость печати баннера и монтаж.

Последующие месяцы идет пролонгация рекламного сообщения с одной заменой баннера в течение рекламного периода. Дата замены рекламного баннера – по согласованию с заказчиком.
	
	
	01.11.2015 - 29.02.2016 г.



	Регион:
	
	
	01.11-30.11.2015

	городской округ Краснодар
	4
	
	

	городской округ Ростов-на-Дону
	5
	
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	7
	
	

	городской округ Волгоград
	6
	
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, 
г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	5
	
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	
	

	Регион:
	
	
	

	городской округ Краснодар
	4
	
	01.12-31.12.2015

	городской округ Ростов-на-Дону
	4
	
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	6
	
	

	городской округ Волгоград
	5
	
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, 
г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	4
	
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	
	

	Регион:
	
	
	

	городской округ Краснодар
	3
	
	01.01-30.01.2016

	городской округ Ростов-на-Дону
	3
	
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	5
	
	

	городской округ Волгоград
	4
	
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, 
г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	3
	
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	
	

	Регион:
	
	
	

	городской округ Краснодар
	1
	
	01.02-29.02.2016

	городской округ Ростов-на-Дону
	2
	
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	2
	
	

	городской округ Волгоград
	3
	
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, 
г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	2
	
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	1
	
	

	2. Реклама на региональных каналах (телевизионная реклама)
	
	
	

	Размещение рекламного ролика хронометражем 15 секунд на канале СТС 
в регионе:

- Краснодарский край.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00)


	12 дней 
в месяц, 

по 2 выхода 

в день. 

Общее количество выходов: не менее 
24 выходов 

в месяц.
	
	01.10.2015- 29.02.2016 г.

	Размещение рекламного ролика хронометражем 15 секунд на канале СТС 
в регионе:

 - городской округ Волгоград 


	12 дней 
в месяц, 

по 2 выхода 

в день. 

Общее количество выходов: не менее 
24 выходов 

в месяц.
	
	

	Размещение рекламного ролика хронометражем 15 секунд на канале СТС 
в регионе: 

- Ставропольский край.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00)


	12 дней 
в месяц, 

по 2 выхода 

в день. 

Общее количество выходов: не менее 
24 выходов 

в месяц.
	
	

	Размещение ролика хронометражем 15 секунд на канале Россия 24 в регионе: 

- городской округ Ростов-на-Дону.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00)


	13 дней 
в месяц, 
по 2 выхода 
в день.

Общее количество выходов: не менее 
26 выходов 
в месяц.
	
	01.10.2015- 29.02.2016 г.

	3. Реклама в интернете (DGT)
	
	
	

	Цель: увеличение заинтересованной аудитории в социальных сетях путем размещения рекламных постов в тематических группах 
в социальных сетях Вконтакте и Facebook.

Группы должны быть зарегистрированы 
в городах, относящихся к регионам: городской округ Краснодар, Карачаево-Черкесская Республика, Ставропольский край, городской округ Ростов-на-Дону.


	
	
	01.10.2015- 11.03.2016 

	Контекстная реклама в поисковых системах Яндекс и Google.

Геотаргетинг: городской округ Краснодар, Карачаево-Черкесская Республика, Ставропольский край, городской округ Ростов-на-Дону.

Низкочастотные запросы с использованием названия региона, упоминания активного отдыха, горнолыжных курортов в России.
	
	
	01.10.2015- 11.02.2016

	Размещение баннера на сайте Ski.ru. 

Формат: баннер на главной странице, размер 920х100 или 240х400 
	7 дней
	
	01.10-31.10.2015 г.

	Размещение баннера на сайте Ski.ru. 

Формат: баннер на главной странице, размер 920х100 или 240х400 
	7 дней
	
	01.11-30.11.2015 г.

	4. Отчет по итогам рекламной кампании

Расчет эффективности рекламной кампании по следующим показателям.

1.5.  Экономическая эффективность:

Дополнительный турпоток под воздействием рекламы определяется по формуле:  Тд = (Тс * П * Д) / 100  

где Тд — дополнительный турпоток под воздействием рекламы, руб.;  

Тс — среднедневной турпоток до рекламного периода, руб.;  

П — прирост среднедневного турпотока за рекламный и послерекламный периоды, %; Д — количество дней учета турпотока в рекламном и послерекламном периодах.  

Для расчета экономического эффекта можно использовать следующую формулу: Э = (Тд * Нт) / 100 – (Uр + Uд)  

где Э — экономический эффект рекламирования, руб.;  

Тд — дополнительный турпоток под воздействием рекламы, руб.;  

Нт — торговая надбавка на товар, в % к цене реализации;  

Uр — расходы на рекламу, руб.;  

Uд — дополнительные расходы по приросту товарооборота, руб.  

Заказчик предоставляет информацию за весь период ведения рекламной кампании по показателям: Тд, Тс, Нт, Uд.

1.6.  Рентабельность рекламы:

Отношение полученной прибыли к затратам. 

Она определяется по формуле: Р = (П * 100) / U  

где Р — рентабельность рекламирования, %;  

П — прибыль, полученная от рекламирования, руб.;  

U — затраты на рекламу, руб.  

Заказчик предоставляет информацию за весь период ведения рекламной кампании по показателям П.

1.7. Анализ охвата аудитории  -  Reach (n) = Reach(max) (1-(1-R/ Reach(max))n) , где n – это количество выходов рекламы, R – рейтинг носителя, Reach(max) – предельный охват носителя. 

1.8. Эффективность рекламного мероприятия или отдельного средства рекламы может выражаться числом потребителей, охваченных рекламой, а также величиной затрат на одного зрителя, читателя и т. п. 
	
	
	12.03.2016-31.03.2016

	ИТОГО, без НДС
	
	

	ИТОГО, с учетом НДС
	
	


ПОДПИСИ СТОРОН:      
	Заказчик
	Исполнитель

	ОАО «КСК»

Генеральный директор

_____________________ О.С. Горчев

м.п.
	_______________________ 

м.п.


Приложение № 2

к Договору № _____________

от «   »__________2015 г. 

Образец
Акт приема-сдачи оказанных услуг 

к договору № __________ от _________

Москва 






 
                 «   »__________2015 г.
Открытое акционерное общество «Курорта Северного Кавказа» (ОАО «КСК»), в лице ______________, действующего на основании ____________, именуемое в дальнейшем «Заказчик», с одной стороны, и ________ (__________), в лице ______________, действующего на основании ___________, именуемое в дальнейшем «Исполнитель», с другой стороны, совместно именуемые Стороны, в соответствии с заключенным между сторонами Договором № _______от ______ подписали настоящий акт о нижеследующем.

1. Исполнителем в период с _______ по ______ включительно оказаны следующие услуги:

	Наименование услуг
	Количество оказываемых услуг 
	Суммарная стоимость услуг 
(без НДС)
	Срок оказания услуг
	Подтверждающие документы

	1. Наружная реклама. 

Размещение на щитах 3х6 м.

Требования к расположению щита: должен находиться в местах максимального скопления людей (ключевые торговые комплексы, транспортные узлы, оживленные магистрали, парки, места массового отдыха). Месторасположение щитов утверждается заказчиком. 

Первый месяц включает в себя стоимость печати баннера и монтаж.

Последующие месяцы идет пролонгация рекламного сообщения с одной заменой баннера в течение рекламного периода. Дата замены рекламного баннера – по согласованию с заказчиком.
	
	
	01.11.2015- 29.02.2016


	Фотоотчет, подтверждающий факт размещения наружной рекламы в соответствии с согласованным с Заказчиком месторасположением  щитов  

	Регион:
	
	
	01.11-30.11.2015
	Фотоотчет, подтверждающий факт размещения наружной рекламы в соответствии с согласованным с Заказчиком месторасположением  щитов  

	городской округ Краснодар
	4
	
	
	

	городской округ Ростов-на-Дону
	5
	
	
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	7
	
	
	

	городской округ Волгоград
	6
	
	
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, 
г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	5
	
	
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	
	
	

	Регион:
	
	
	
	

	городской округ Краснодар
	4
	
	01.12-31.12.2015
	Фотоотчет, подтверждающий факт размещения наружной рекламы в соответствии с согласованным с Заказчиком месторасположением  щитов  

	городской округ Ростов-на-Дону
	4
	
	
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	6
	
	
	

	городской округ Волгоград
	5
	
	
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, 
г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	4
	
	
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	
	
	

	Регион:
	
	
	
	

	городской округ Краснодар
	3
	
	01.01-30.01.2016
	Фотоотчет, подтверждающий факт размещения наружной рекламы в соответствии с согласованным с Заказчиком месторасположением  щитов  

	городской округ Ростов-на-Дону
	3
	
	
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	5
	
	
	

	городской округ Волгоград
	4
	
	
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, 
г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	3
	
	
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	2
	
	
	

	Регион:
	
	
	
	

	городской округ Краснодар
	1
	
	01.02-28.02.2016
	Фотоотчет, подтверждающий факт размещения наружной рекламы в соответствии с согласованным с Заказчиком месторасположением  щитов

	городской округ Ростов-на-Дону
	2
	
	
	

	КЧР (г. Черкесск, г. Усть-Джегута, 

г. Карачаевск)
	2
	
	
	

	городской округ Волгоград
	3
	
	
	

	Ставропольский край (г. Пятигорск, 
г. Минеральные Воды, ФАД А-156 Лермонтов-Черкесск)
	2
	
	
	

	Краснодарский край (г. Армавир, ФАД Кавказ)
	1
	
	
	

	2. Реклама на региональных каналах (телевизионная реклама)

Размещение рекламного ролика хронометражем 15 секунд на канале СТС в регионе:

- Краснодарский край.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00)
	12 дней 
в месяц,

по 2 выхода

в день.

Общее количество выходов: не менее 
24 выходов

в месяц.
	
	01.10.2015- 29.02.2016 
	

	
	
	
	
	График размещения рекламного ролика (эфирная справка, отражающая фактическое размещение рекламы в эфире телеканала)



	Размещение рекламного ролика хронометражем 15 секунд на канале СТС в регионе:

 - городской округ Волгоград. 
	12 дней 
в месяц,

по 2 выхода

в день.

Общее количество выходов: не менее 
24 выходов

в месяц.
	
	01.10.2015- 29.02.2016
	

	Размещение рекламного ролика хронометражем 15 секунд на канале СТС в регионе: 

- Ставропольский край.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00)


	12 дней 
в месяц,

по 2 выхода

в день.

Общее количество выходов: не менее 
24 выходов

в месяц.
	
	
	

	Размещение ролика хронометражем 15 секунд на канале Россия 24 в регионе: 

- городской округ Ростов-на-Дону.

Вечерний прайм тайм (18.00-23.00)


	13 дней 
в месяц, 
по 2 выхода 
в день.

Общее количество выходов: не менее 
26 выходов 
в месяц.
	
	01.10.2015- 29.02.2016 
	 График размещения рекламного ролика (эфирная справка, отражающая фактическое размещение рекламы в эфире телеканала)

	3. Реклама в интернете (DGT)
	
	
	
	

	Цель: увеличение заинтересованной аудитории в социальных сетях путем размещения рекламных постов в тематических группах 
в социальных сетях Вконтакте и Facebook.

Группы должны быть зарегистрированы 
в городах, относящихся к регионам: городской округ Краснодар, Карачаево-Черкесская Республика, Ставропольский край, городской округ Ростов-на-Дону.
	
	
	01.10.2015- 11.03.2016 
	По окончании каждого периода рекламной кампании в интернете Исполнитель предоставляет информацию по количеству показов рекламных материалов и количеству переходов на сайт Заказчика. 



	Контекстная реклама в поисковых системах Яндекс и Google.

Геотаргетинг: городской округ Краснодар, Карачаево-Черкесская Республика, Ставропольский край, городской округ Ростов-на-Дону.

Низкочастотные запросы с использованием названия региона, упоминания активного отдыха, горнолыжных курортов в России.
	
	
	01.10.2015- 11.02.2016
	По окончании каждого периода рекламной кампании в интернете (Яндекс. Директ, Google Adwords)  Исполнитель предоставляет информацию по количеству показов рекламных материалов и количеству переходов на сайт Заказчика

	Размещение баннера на сайте Ski.ru. 

Формат: баннер на главной странице, размер 920х100 или 240х400 
	7 дней
	
	01.10-31.11.2015 
	Фотоотчет (принтскрин каждого из семи дней  размщения баннера)  Информация по количеству показов рекламных материалов и количеству переходов на сайт Заказчика.



	Размещение баннера на сайте Ski.ru. 

Формат: баннер на главной странице, размер 920х100 или 240х400 


	7 дней
	
	01.11-30.11.2015 
	Фотоотчет (принтскрин каждого из семи дней  размщения баннера)

Информация по количеству показов рекламных материалов и количеству переходов на сайт Заказчика

	4. Отчет по итогам рекламной кампании

Расчет эффективности рекламной кампании по следующим показателям.

1.9.  Экономическая эффективность:

Дополнительный турпоток под воздействием рекламы определяется по формуле:  Тд = (Тс * П * Д) / 100  

где Тд — дополнительный турпоток под воздействием рекламы, руб.;  

Тс — среднедневной турпоток до рекламного периода, руб.;  

П — прирост среднедневного турпотока за рекламный и послерекламный периоды, %; Д — количество дней учета турпотока в рекламном и послерекламном периодах.  

Для расчета экономического эффекта можно использовать следующую формулу: Э = (Тд * Нт) / 100 – (Uр + Uд)  

где Э — экономический эффект рекламирования, руб.;  

Тд — дополнительный турпоток под воздействием рекламы, руб.;  

Нт — торговая надбавка на товар, в % к цене реализации;  

Uр — расходы на рекламу, руб.;  

Uд — дополнительные расходы по приросту товарооборота, руб.  

Заказчик предоставляет информацию за весь период ведения рекламной кампании по показателям: Тд, Тс, Нт, Uд.

1.10.  Рентабельность рекламы:

Отношение полученной прибыли к затратам. 

Она определяется по формуле: Р = (П * 100) / U  

где Р — рентабельность рекламирования, %;  

П — прибыль, полученная от рекламирования, руб.;  

U — затраты на рекламу, руб.  

Заказчик предоставляет информацию за весь период ведения рекламной кампании по показателям П.

1.11. Анализ охвата аудитории  -  Reach (n) = Reach(max) (1-(1-R/ Reach(max))n) , где n – это количество выходов рекламы, R – рейтинг носителя, Reach(max) – предельный охват носителя. 

1.12. Эффективность рекламного мероприятия или отдельного средства рекламы может выражаться числом потребителей, охваченных рекламой, а также величиной затрат на одного зрителя, читателя и т. п. 
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	Отчет по итогам рекламной кампании на бумажном носителе (прошитом и заверенным подписью уполномоченного лица и печатью организации) и на электронном носителе.

	ИТОГО, без НДС
	
	
	
	

	ИТОГО, с учетом НДС
	
	
	
	


2. Стоимость оказанных услуг составляет _______ (____________) рублей, с учетом НДС.

3. Заказчик не имеет претензий по объему и качеству оказанных услуг.

	Заказчик:

_________________________

__________________ / __________/
	Исполнитель:

__________________

__________________ / ____________/


ОБРАЗЕЦ СОГЛАСОВАН:

ПОДПИСИ СТОРОН:      

	Заказчик
	Исполнитель

	ОАО  «КСК»

Генеральный директор

подпись__________________ О.С. Горчев

м.п.
	_____подпись__________________ 

м.п.


Приложение № 4 

к Извещению о запросе котировок 

от 17.09.2015 № ЗК-ДМ–238


(Приложение 2 к котировочной заявке)

ФОРМА

СВЕДЕНИЯ

об участнике закупки

	Полное наименование
	

	Краткое наименование
	

	Должность руководителя
	

	Фамилия, имя, отчество руководителя
	

	Уполномочивающий документ
	

	Фамилия, имя, отчество главного бухгалтера
	

	Уполномочивающий документ
	

	ОГРН
	

	ИНН
	

	КПП
	

	Наименование банка
	

	Р/сч
	

	К/сч
	

	БИК
	

	ОКПО
	

	ОКАТО
	

	ОКВЭД
	

	ОКФС
	

	ОКОПФ
	

	Место нахождения (юридический адрес)
	

	Фактический (почтовый адрес)
	

	Телефон
	

	Факс
	

	Сайт
	

	e-mail
	

	Контактное лицо по взаиморасчетам по договору
	


Мы, нижеподписавшиеся, заверяем правильность всех представленных данных, указанных в анкете. В подтверждение прикладываются следующие документы:

1) устав (в актуальной редакции);
2) свидетельство о регистрации (ОГРН);
3) свидетельство о присвоении ИНН;
4) документы о назначении и вступлении в должность генерального директора и главного бухгалтера компании;
5) свидетельство о присвоении кодов статистики;

6) выписка из ЕГРЮЛ;

7) прочие подтверждающие квалификацию участника закупки документы и материалы, требуемые настоящим Извещением.

* все копии должны быть заверены контрагентом: «Копия верна», должность, Ф.И.О., подпись, печать и дата.

Генеральный директор                                                _______________________

      МП                                                                                (расшифровка подписи)

Главный бухгалтер                                                       _______________________

                                                                                              (расшифровка подписи)
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